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Los videojuegos son el centro de la cultura y representan la fase incipiente del famoso
Metaverso. Jelly y Nexoplay disefidron un estudio que permite mirar a fondo el mundo de
los videojuegos en Chile y conocer cudles son los hdbitos, emociones y tendencias de los
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gamers en nuestro pais.

cQué sabemos de ellos?

El 80,4% juega todos los dias entre 1y 4 horas, prefieren el modo single player, el 49%
juega desde el teléfono y el 68,5% escucha musica como actividad simultanea. Es tal el

nivel en que los gamers chilenos se sumergen en sus partidas, que estan dispuestos a
renunciar a ver series, comer comida chatarra e incluso al sexo con tal de seguir

jugando.
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JAIME BOETSCH,

“Esta radiografia del gamer chileno es reveladora en muchos
sentidos, pero quizds el mds importante es lograr percibir el enorme
potencial de la industria del videojuegos en Chile. Publishers,
marcas, medios, comunidades, creadores de contenidos y
jugadores son parte de un ecosistema que sobrepasa con creces
una mera tendenciag; es el nuevo mainstream. Nuestra pretension es
que entre Nexoplay y Jelly -medio y agencia creativa- dinamicemos
esta escena, pongamos en contacto a todos y agreguemos valor
con contenido diferente, vanguardista y muy, pero muy entretenido.”
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MANU CRATLANI,

“Los videojuegos mueven USD 180.000 millones. Eso es mds que el
total generado por la industria del cine. Y cuando nos vamos a
Chile vemos que el fendbmeno es brutal. El 80% de los gamers juega
entre 1y 4 horas todos los dias, el 49% juega desde el teléfono y al
ganar experimentan alegriq, felicidad y satisfaccion. En un mundo
tan interconectado donde estamos cada vez mas solos, jugar te
conectaq, te ayuda a ser mas feliz. Es esencial. Tanto es asi que el
15,4% estd dispuesto a renunciar al sexo para seguir jugando.”
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NTRE 1Y 4 HORRS

1..CUANTAS HORAS DEDICAS DIRRIAMENTE A JUGAR VIDEDJUEGOS?
a) Entre 1y 2 horas

b) Entre 2y 4 horas
c) Entre 4y 5 horas

d) Mas de 5 horas

35,2%

12,9%

45,2%
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tL 99”0 PREFIERE JUGHR Dt NOCHE

2. SITIENES QUE ELEGIR UN HORARIO PARA JUGAR VIDEQJUEGOS, PREFIERES:

a) Mafana 4,5%

b) Tarde 27,5%
c) Noche
d) Todo el dia

Jely



tL 497 J%EGH FRECUENTEMENTE

3. ¢EN QUE DISPOSITIVO JUEGAS FRECUENTEMENTE?

a) Celular

b) Computador

c) Consola
d) Tablet
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49,2%
26,3%

22,8%
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tSCUCHAR MUSIEH LOMER Y BEBER SUN
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4. MIENTRAS JUEGRS VIDEDJUEGOS, ¢QUE OTRA ACTIVIDAD REALIZAS?
(UN MAXIMO DE 2 ALTERNATIVAS]

a) Veo streamers

que juegan lo mismo

b) Escucho musica

c) Comery beber

d) Ver redes sociales

T
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£L 50% GASTA ENTRE 30 MIL
'Y 100 MIL PESOS AL MES

5. ¢CUANTO GASTAS MENSUHLMENTE EN JUEGOS, SUSERIPCIUNES ACCESORIOS, EIC)?

39 7°/

TSRS sereresrenenans S sererennanas serresrsranans B T P P PP P P P PP PP PP PP PPPPPPPPIrS

a) Entre 30.000 y 50.000 CLP.

b) Entre 50.000 y 100.000 CLP.

c) Entre 100.000 y 300.000 CLP.

d) Entre 300.000 y 500.000 CLP.

€) Mas de 500.000 CLP.
f) Ninguna de las anteriores, solo juego.




UINERO VIRTURL Y VIDAS SON
- LHS RECOMPENSHS PREFERIDHS

- 6. YADENTRO DEL JUEGO, ¢QUE TIPO DE RECOMPENSR PREFIERES?

36,3%

a) Vidas

b) Armas

c) Dinero virtual
d) skins
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MHS D LA MITAD DE L0 GHMERS
'PREHIEREN JUGHR SOLOS.

Al JUGAR, TU PREFIERES LA MODALIDAD:

a)singleplayer (53.6%)

b) Multiplayer (~————Z735)

AN X
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ENTRETENERSE Y RELAJARSESON & @ @
'LAS MOTIVACIONES A LA HORR DE JUGAR.

8. ¢QUE BUSCAS A LA HORA DE JUGAR?

s

a) Entretencion

b) Relajarme y aliviar el estrés
c) Sumergirme en otro mundo
d) Entrenar para jugar profesionalmente |

| 37,5%

N



L0S VIDEOJUEGODS TIPO SHOOTER

SON LOS FAVORITOS, StGUIDOS POR LOS DE FIGHTING
9, ¢QUE TIPD DE VIDEQJUEGOS PREFIERES? [MAXIMO 3 ALTERNATIVAS]

a) Shooter

b) Fighting

c) Deportes tradicionales

d) Puzzles/ Trivia

e) MOBA
- 491%

f)Juegos de plataforma 49,1%

NEAP) jely




tPIC GAMES Y STEAM

SUN LAS PLATAFORMAS PREFERIDAS PARA ADQUIRIR JUEGOS

10. ¢CUAL DE ESTAS PLATAFORMAS OCUPAS PARA ADQUIRIR JUEGOS? (MAXIMO 3 ALTERNATIVAS]

a) Steam

b) Ubisoft
c) Origin

d) Epic games
e) Tienda oficial de la consola

NP jely




UISCORD ES LA PLATAFORMA

(UE LOS GAMERS PREFIEREN PARA HABLAR CON SUS AMIGOS
11. ¢CUAL DE ESTAS PLATAFORMAS PREFIERES PARA HABLAR CON TUS AMIGOS?

a) Discord
b) Teamspeak
c) Otra

NEAP) jely




19% DE LOS GHMERS VE STREAMINGS
EN YOUTUBE

12. éDONDE VES STREAMINGS? (HASTA UN MAXIMO DE 3 ALTERNATIVAS)

a) Twitch

b) YouTube
c) Facebook Gaming

d) No veo streamings @ 0,9%

NEAP) jely




TE DE ALGUN

13, CERES PARTE DER
~ ONLINE DE UNVID
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3 PERSONAS

enos una vez

-+ ¢) Almenos una vez cada 6 mese
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17. ¢QUE EMOCION TE PRODUCE PERDER EN UN JUEGD?
DEFINELD EN UNR PALABRA

RABIR

Z%QS“@Q@ 0N e
JECEPLION

ESELTOP3D

EMOCIONES R

19,4%

Y 18,4%

) 8,9%

T ) 6,2%

) 5,5%
T ) 3,2%

; x
| PERDER © =

Emociones con menos de 3% de menciones

Emocion Estrés Impotencia Arrepentimiento

Molestia Pena Motivacion Calidad
Felicidad Superacion Indiferenc ia Derrota
Relajado Tension Ansiedad Entretencion
Diversion Desespero Competitividad Nada
; \ Alegria Ganas Euforia No salbe, no responde
/NNP/ : ; Tranquilidad Ninguna

NEXOPLAY



18. ¢QUE EMOCION TE PRODUCE GANAR EN UN JUEGD?
DEFINELD EN UNR PALABRA

23,3%

Alegria

Felicidad

22,8%

Satisfaccion

3 8,2%

Otra

) 55%
T ) 3%

Emocion

Euforia
Orgullo L o
Adrenglina eand 212/0

Emociones con menos de 2% de menciones

Alivio Entusiasmo Exito Poder
Animo Frustracion Superacion Grandiosidad
Calidad Motivacion Tranquilidad Genial
Confianza Pe Tristez Nada
Decepcion Rabia Victoria No salbe, no respond
] \ Diversion Relajado Molestia Ninguna
/NNP/ ; Sorpresa Gratificacion Enojo

NEXOPLAY



 LOS CHILENOS ESTAN DISPUESTOS A RENUNCIAR A LA TELEVISION,
LAS SERIES Y LA COMIORA CHATARRA CON TAL DE SEGUIR JUGHNDU

VIDEQJUEGOS -

19. ¢A QUE ESTAS DISPUESTO A RENUNCIAR PARA SEGUIR JUGANDO

VII]E[IJUEG[IS" (MAXIMO DE 4 ALTERNATIVAS]

Jely
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Jelly y Nexoplay realizaron, desde el panel online Offerwise, un estudio
cuantitativo consistente en 433 entrevistas autoaplicadas. El publico objetivo
de este estudio fueron personas entre 18 y 45 aios, sin limites territoriales en
nuestro pais. El Gnico filtro para poder ser parte del estudio es jugar
videojuegos diariamente.
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